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V Cechach mala premiéru otvorena knihovnicka

(ne)konferencia

Témy navrhnuté samotnymi Glastnikmi, Ziva diskusia a prob-
lematika novych trendov a praxe v knihovnictve. Ceski kole-
govia pripravili prvy roénik takzvaného ,barcampu."

Medzinarodna siet otvorenych konferencii a workshopov s na-
zvom barcamp je vyuzivana vo viacerych profesijnych odbo-
roch. Narodna technicka kniznica v Prahe hostila 10. aprila
2013 prvy rocnik takéhoto podujatia z oblasti knizni¢nej a in-
formacnej vedy.

Program konferencie obohatili nielen odbornici z kniznic, ale aj
z inych informaénych inétitdcii. Okrem nich mali moznost pri-
spiet svojimi podnetnymi prednaskami aj zdujemcovia z inych
odborov. Ucastnici zaslali svoj ndmet na vlastnu prednasku a
zaradili sa tak do otvoreného programu podujatia.

Hlavnym organizatorom podujatia bola Sekcia experimental-
neho knihovnictva. Generdlnym parterom Narodna technicka
kniznica v Prahe.

Aj my sme sa tejto konferencie zUcastnili a vdaka Ustreto-
vému pristupu Ceskych kolegov sme vam v tomto Cisle ndsho
Casopisu priniesli vo forme prispevkov aj niektoré z tém, ktoré
na podujati odzneli. Najdete ich na strankach rubrik Infor-
macné vzdeldvanie, Informacné technoldgie a kniznice a Ria-
denie a marketing.

Olga Biernatova ako hlavna organizatorka Knihovnickeho bar-
campu nam viac povedala o vzniku podujatia, a nielen to...

Knihovnici svoj vlastny barcamp este nemali. Kde
skrsla myslienka zorganizovat takéto podujatie?

Barcampt je v CR uZ pomérné hodné a posledni dobou
vznikaji také tematické barcampy. Celkové je tento for-
mat (ne)konference velmi oblibeny a zadany. Napad na
organizaci toho knihovnického prisel ndhodou. Sedéli
jsme v kavarné s kolegy ze Sekce experimentalniho kni-
hovnictvi (dale SEX) a aktualné jsem premyslela nad po-
dobnosti knihoven a knihkupectvi, tak jsem se ptala, kdy
je nejblizsi knihovnickd konference, kde bych mohla
s timto tématem vystoupit. A ukazalo se, Ze sezbna za-
¢ind az na podzim. Proto jsme si Fikali, Ze ji zahajime
o kousek dfiv. No a barcampovy format nam k SEXu
sedél, rozhodli jsme se do tohoto experimentu jit.

Ako vznikol taky Siroky okruh prednasajicich? Tridsat-
Sest prezentacii je uz znaény zdroj in$piracii a podnetov.
Zajem o Barcamp byl veliky, coz nas opravdu tési. Je to
idedlIni prilezitost i pro zacinajici prednasejici, protoze se
prihlasit mize kazdy, neni zde zadny konkurz, zadny filtr,
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nikdo vam nefekne, Ze se jim vase prednaska nehodi do
programu. Zucastnit se mohou prosté vsichni. To bylo ur-
&ité velkym lakadlem a divodem pro tak velky po&et pFi-
hlasenych prednasek.

Co by ste poradili slovenskym kolegom, aky ,,grif", ktory
by pomohol uskutoénit podobné podujatie aj u nas?

Na Barcampu je UZasné, Ze neexistuje zadny recept na
to, jak ho zorganizovat. Kazdy si ho mlze udélat po
svém. Je to akce, kterou si tvofi a sestavuji samotni
Ucastnici. U nds je pravda Barcamp trochu organizova-
né&jsi, nez by mél byt, ale jak Fikam, kazdy aft si to udél3,
jak se mu zamane. Urcité doporucuji nasbirat inspiraci
z jinych barcamp(, nebo prostudovat web barcamp.org.

Kazdé podujatie sa kona s uréitym zamerom. Aky bol
zamer vasho barcampu?

Cilem SEXu je experimentovat a zkouset nové formaty,
navic jsme si taky chtéli zaprednaset, potkat se s ostat-
nimi, nasbirat inspiraci a nové napady. Celé to vzniklo sty-
lem ,Hej, barcampy jsou super, pojdme si udélat taky
jeden!™ A vsichni se pfidali, nadchli se, skvéle jsme se pfi
tom bavili. Takze dlvody nebyly nijak extrémné honosné,
prosté jsme méli chut to zkusit.

Prvy ro¢nik Knihovnickeho barcampu uz dopisal svoju
historiu. Akymi pismenami sa podl'a vas zapise do ce-
skych knihovnickych dejin? Bude sa pisat i d’al$ia? Aka
je spatna vazba Gcastnikov?

J& douféam, ze velkymi a tu¢nymi. Reakce na barcamp
byly skvélé. Vsichni si to uZili, navazali nové kontakty, po-
sunuli se dal. Doufam, Ze témata vétsinu Gcastnikli nad-
chla a vzbudila v nich novou energii, chut inovovat, zkusit
néco nového. A jestli bude dalsi? Urcité ano! I kdybychom
to nedélali my, urcité to zorganizuje nékdo jiny.

Dovol'te tiez kratky exkurz aj do vasej prezentacie na
barcampe. Ja osobne by som ho nazvala kniZnica verzus
knihkupectvo. MézZete naértnat nieco viac?

Posledni dobou se vSichni snazi vymyslet, co véechno by
mohly jesté knihovny délat, jaké nové akce a sluzby na-
bidnout. Mame takovy zachvat inovace. Také cCasto sly-
cham, jak skvélé akce ta ktera knihovna porada, ale
vétsinou se vsSichni potykaji s nizkou Ucasti a vymysleji,
co s tim délat. No a v této atmosfére mé prepadl pocit, Ze
se trochu zapomina na ten zaklad - pdjéovani knizek
a zakladni sluzby s tim spojené. Tato oblast stagnuje, moc
se nerozviji, jede se v zabéhlych modelech. To je velka
Skoda a podle mé zdsadni chyba, protoze lidi si opravdu
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stale chodi do knihovny hlavné pro knizky, to se v blizké
budoucnosti podle mé nijak nezméni. A tady mizeme
najit podobnost s knihkupectvim. Komer¢ni sféra je za-
mérena na zisk, je dynamickd a snazi se zdkaznikovi ma-
ximalné usnadnit ndkup, nabidnout zdazitek, pfipravit
sluzbu tak, aby byla intuitivni. To knihovnam chybi. Urcité
by se v tomto sméru mohly od knihkupectvich hodné na-
ucit. A plati to i naopak. I komer¢ni sféra se ma co ucit od
knihoven, ale o tom snad az nékdy pfisté.

Nedavno ste sa rozhodli pre zmenu pracovnej oblasti
a zakotvili ste vo vodach knihkupectiev. Co vas k tomu
viedlo? Kde vidite najvédcsie slabiny kniZnic v oblasti
sluZieb a pristupu k pouZivatel'om?

Je cas zkusit néco nového a hlavné se néco nového na-
ucit. Prace v knihovné je Uzasna, ale ¢lovék ma spoustu
limit{, je t&%ké se rozvijet. Marketaci tu v&tsinou pracuji
pouze s malym mnozstvim penéz, moznosti vyuziti rliz-
nych reklamnich formatd jsou omezené. Zacala jsem se
trochu ,cyklit" a tzv. ,vafit z vody". Chtélo to zménu.
Navic jsem uZ pracovala v nakladatelstvi, v knihovng,
déldm v oblasti e-knih, konzultuji kampané zacinajicim
autorlim a do téhle skladdacky uz mi chybi jen to knihku-
pectvi. A tak jsem si vybrala (a oni si nastésti vybrali mé)
tu nejvétsi firmu, kterd na ceském trhu je. Dostala jsem
chut na velkou vyzvu!

Co se tyce verejnych knihoven, tak velkou slabinou je uz
samotnd prezentace knih. Vibec cely proces ptj¢ovani je
nezazitkovy a automatizovany. Je pravda, Ze funguje
skvéle, ale dneska uz to nestaci. Kdyz jdu do knihovny,
najdu si néco v katalogu, opisu si signaturu, jdu do ob-
rovského regalu, hleddm, vytahnu knihu a jdu si ji pGjéit.
Kdyz jdu do knihupectvi, vic si ten vybér uziju. Nabidka
je vice a lépe rozdélena do zanrl, novinky a akéni tituly
mam vystavené zvlast nebo obalkami dopfedu, pracuji
také s trendy zandry a oddéli tieba severské detektivky,
upifi romany nebo YA contemporary romance. V kni-
hovné mam jen velky ocislovany regdl s beletrii, neni to
moc urcené pro brouzdani. Také katalogy knihoven jsou
urcené spise pro knihovniky nez pro uzivatele. Jsou pre-
pInéné funkcemi, designové zaostalé, pIné ,knihovniciny"
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(MDT, MARC pole - potrebuje néco takového bézny uzi-
vatel ve verejné knihovné?). Jsou urcené k tomu, aby
¢lovék napsal nazev knihy a zjistil, kde je. Kdyz si ale chci
vybrat, co Cist, tak jdu tam, kde mi nabidnou anotaci,
hodnoceni, velkou obéalku. Jdu do e-shop{ knihkupct, na
blogy, na Goodreads. Proc¢ toto nemit v katalogu? Pokud
bychom se bavili o konkrétnich sluzbach, je velkou chy-
bou, Ze se do knihovny nemohu bézné zaregistrovat on-
line, ze karticka do knihovy je zalaminovany papir
a nevypada treba jako kreditka, ze nemohu platit kartou
nebo pres online platebni branu, popf. formou sms. Ote-
viraci doba knihovny je pro mé osobné nedostacujici.
Kv{li praci vlastné viibec nemam &anci knihovnu navété-
vovat. Také v oblasti marketingu jsou velké mezery
a neni to jen o pénézich. Nékdo mi do hodnoceni pred-
nasky napsal, zda si uvédomuji, ze do knihovny chodi
hlavné seniofi a déti, ktefi takové sluzby rozhodné nepo-
trebuji. To byl pro mé opravdu Sok, takovy pristup nas
nikam neposune.

BlizSie informacie o podujati ndjdete na http://barcamp.
knihovna.cz/ .

KTO JE OLGA BIERNATOVA?

Vystudovala Informacni studia a knihovnictvi na
MU v Brné a v ramci studia byla ¢lenkou sku-
piny Guerrilla Readers. 5 let pdsobila v Kni-
hovné UTB jako marketingovd manaZerka
a lektorka. V soucasné dobé pracuje ve spolec-
nosti Neoluxor Books, v nakladatelstvi Kniha
Zlin, je nezavislym konzultantem v oblasti mar-
ketingu a uc¢i na UTB a MU. Je zakladajici ¢len-
kou Sekce experimentalniho knihovnictvi, podili
se na organizaci v§etinského barcampu a konference Library Mar-
keting Tuesday. Casto prednasi a porada seminare. Profesné se
vénuje predevsim kniZnimu marketingu, ale v minulosti spolu-
pracovala také napr. s H&M, Pietro Filipi, Retro Music Television,
Batovym institutem apod. Specializuje se zejména na social
media marketing a branding. Miluje knihy, filmy, seridly a nepre-
pina reklamy.

Eva Vaskova
eva.vaskova@cvtisr.sk [ |
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